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m Briefing / Zielsetzung

m Zielgruppe / Consumer Insights
m Marktanalyse

m Mitbewerber (national &
International)

- Produkte, Kommunikation,
Positionierung, Sensorik

m Trend-Analyse /
segmentubergreifend
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m Interdisziplindres Team (evtl. im
Workshop-Format)

m Rollen verteilen (Moderation!)

m Regeln & Rahmenbedingungen
fur den Kreativprozess schaffen

m Diverse Methoden anwenden
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1) Personlichkeitsbedingte Kreativhemmer

® Mangelndes Selbstvertrauen

m bzgl. der eigenen Kreativitat

m Angst vor Kritik & vor dem ,Versagen“ und ,sich lacherlich machen®
m Fehlende Kritikfahigkeit / Reflexion

m Suche nach Perfektion / einzig wahre Antwort

m Zeitdruck, Stress, enges Timing, Storfaktoren, etc.
m Konformitatswunsch

m Gruppendynamik (,Weg des kleinsten Wiederstandes gehen®)
m Starke Orientierung an der Vergangenheit

Quelle: www.softskills.com
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II) Gruppenbedingte Kreativhemmer
m Umgang miteinander

m Hierarchie

m Losungsorientierung

m Erste Idee als Wegweiser

m VVerfrlhtes Ablehnen / Kritisieren

® \\Wunsch nach Einfachheit

Quelle: www.softskills.com
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lIl) Rahmenbedingungen zum Erfolg

m Dream Team finden!

m Alle Sinne aktivieren!

m [deengenerierung & Screening klar trennen!

m [deenkiller vermeiden!

m Fehler machen und Spal3 daran haben!

m [deen-Pingpong!

m Mit Gewohnheiten brechen! Andere Perspektiven nutzen!
m I[mpulsivitat vs. Logik!

® Dran bleiben!

Quelle: www.softskills.com, ,Die Kraft der Idee* / E.V. Prisco
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Quelle: Kreativtechniken fiir das gewisse Kribbeln im Kopf, M.Pricken/ BBDO Kanada
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Quelle: Kreativtechniken fiir das gewisse Kribbeln im Kopf, M.Pricken / Leo Burnett Paris



It seems rather good.

Quelle: Kreativtechniken fiir das gewisse Kribbeln im Kopf, M.Pricken / TBWA Finnland
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Quelle: Kreativtechniken fiir das gewisse Kribbeln im Kopf, M.Pricken / Lowe Lintas & Partners Paris
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Quelle: The Food Professionals Kéhnen AG
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m Faktoren zur Bewertung

m Markenadaquanz
m Trends

m Marktdaten (Mitbewerber,
Fakten & Co.)

®m Technologien
m Budget

m Bewerten, Potentiale festlegen,
Konzepte und ldeen
konkretisieren

m Evtl. konzeptionelle
Marktforschung
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m Umsetzung Handmuster /
Berucksichtigung Restriktionen

m Rohstoffe

m Packaging
m Technologie
m Handling

m Sensorik

m Preise/Verflgbarkeiten

m Optimierungs- und
Modifizierungschleifen einplanen
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m Kostenersparnis und
Risikovermeidung durch
Marktforschung

m Qualitative Befragungen fur
erste Tendenzen mit ersten
Muster

(Sensorik, Handling,
Preisstellung, Packaging)

m Testmarkt

(Prufung unter realen
Bedingungen)
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m Null-Serie

m Nahrwertanalysen, Prufungen,
Lagertests

m Spezifikationen

® Timetable immer im Fokus incl.
Meilensteine*
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Den Prozess effizient und effektiv zugleich gestalten, um Chancen zu
nutzen und Risiken zu minimieren!

Status Quo

Akzeptanz

Industrielle Umsetzung
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Patrizia Stitz

Leitung FOOD CONSULTING
(Versuchskuliche / Innovation&Research / Produktentwicklung)

THE FOOD PROFESSIONALS KOHNEN AG
Kohlentreiberweg 4

45549 Sprockhovel

Tel. 02339-9185-131

Fax 02339-9185-100

stitz@food-professionals.de
www.food-professionals.de
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Die dargestellten Inhalte sind geistiges Eigentum von
THE FOOD PROFESSIONALS

Weitergabe an Dritte ist ohne Zustimmung nicht erlaubt
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