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~Heute wissen, was morgen
konsumiert wird"™
Heute wissen, was morgen konsumiert
wird — das ist das Ziel, das Siidtiroler
Unternehmer anhand des neuen . T IOT e s
Trendleitfadens des TIS innovation parks nspirieren o Lrentieren
umsetzen sollen. Trands fibr Unternehmen
Heute Yormittag wurde die neue Broschiire mit
dem Titel .Inspirieren & Crientieren” in Bozen
vorgestellt.
LDer Leitfaden =soll einerseits aufzeigen, wohin
die Trends gehen und andererseits ein Beitrag
dazu =ein, dass Sudtiroler Unternehmen auf
diese Trends setzen”, erklarte Christian Hdller
vom Zentrum fir Wissens- und
Technologietransfer des TIS die Beweggrinde
fir das Verdffentlichen des Trendleitfadens.
In der Publikation werden Trends und © 2010
Innovationsfelder in fir Sidtirol relevanten Die Titelseite des neuen
- f - Trendleitfadens .Inspirieren B
Zukunftemarkten aufgezeigt: .Es sind Trends Orienticren”
in den Bereichen Wintersport, Tourismus,
Lebensmittel und Gastronomie,
Holzverarbeitung, Design und neue Materialien
zowie Umwelttechnologien und erneuerbare
Energien”, filhrte Petra Gratl vom TIS-
Grinderzentrum aus.
»Flihler nach fremden Markten und
Branchen ausstrecken™
Aber nicht nur spezifische, sondern auch B 2010 ,

branchenibergreifende Trends wie stwa

_ . . . . Stellten den TIS-Trendleitfaden
Olkologie und Nachhaltighkeit ziehen sich als heute vor [v.l.): Axel Lisbetrau



roter Faden durch die Broschire, die in etwa éz'-L'ckU”Ft&_EFDEiEiEF&‘ .
. . . UKUNTCSINSTITULT M3 1as
sechs Monaten Arbeitszeit fertiggestellt wurde. Hor<"), Petra Gratl
~Oft werden neue Wege, Chancen und [Grinderzentrum, TIS
Potentiale gerade dann erkannt, wenn man IR T T Bl
) Haller (Wissens- &
zeine Fihler auch nach fremden Markten und Technologietransfer, TIS

Branchen ausstreckt”, so Haller. innovation F'E'fk:!_'-'_”d Gerhard
Brandstatter (Prasident Stiftung

Sadtircler Sparkasse). - Foto: €

Das Hauptaugenmerk des Trendleitfadens liegt TIS/A. Filz

auf den sogenannten Konsumtrends. .Im

Gegensatz zu den Megatrends, die weltweit

relevant =ind und einen Zeitraum wvon etwa 30 Jahren pragen, sind die
Konsumtrends kurzlebiger und daher relevanter fur Unternehmer”, erlauterte
Axel Liebetrau, Zukunftsforscher des deutschen Matthias Horx-Instituts, das an
der Ausarbeitung des Trendleitfadens mitgearbeitet hat.

Die Arbeit von Futurologen bestehe u. a. darin, neue Trends aufzuspiren und
herauszufinden, wie =sich diese entwickeln kinnten. .Das was heute eine kleine
Bewegung oder Idee ist, kann in Zukunft grofe Verdnderungen hervorrufen”, =o
Liebetrau. .Inspirieren & Orientieren” =ei eing Sammlung vieler neuer Ideen, die
mégliche Wege fir Sidtiroler Unternehmen seien, auch in Zukunft in der
internationalen Wirtschaftswelt zu bestehen, ergénzte Hiller.

Theoretische Erklarungen und konkrete Initiativen

Meben theoretischen Erlauterungen zu den verschiedenen Trends, werden im
Trendleitfaden auch konkrete Initiativen won Sddtiroler Unternehmen und
Institutionen sowie aus dem globalen Umfeld aufgezeigt.

Die Broschire ,Inspirieren & Crientieren”, die im Auftrag der Stiftung Sadtiroler
Sparkasse entwickelt wurde, ist beim TIS innovation park in Bozen erhéltlich
oder kann dber die TIS-Internetseite www.tis.bz.it angefordert werden.
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