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DIE KONVERSIONSRATE (1)

17/06/2011 Relazione

Die Konversionsrate gibt den Teil der 
Kaufinteressenten an, die eine bestimmte 
Webseite besuchen und dabei zu Käufern 
werden.
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Konversionsrate   =     Käufe / Besucher



DIE KONVERSIONSRATE (2)
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Mit Hilfe der Konversionsrate wird die Wirksamkeit
des Online-Shops ermittelt.

Eine Steigerung der Konversionsrate bringt:
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Umsatz Rentite
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SCHWERPUNKTE



KRITISCHE PUNKTE EINER WEBSITE
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1. Homepage
2. Thematische Landingpage
3. Produktkatalog

– Landingpage Produktlinien und/oder Produktkategorie
– Produktdetailansicht
– Suchfunktionen

4. Dienstleistungen
5. Vertriebsnetz
6. Tools
7. Aktualität
8. Member Area
9. Integration Social Media
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Facebook, Twitter & Co.

Kampagnen, Gewinnspiele … 
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WEBMARKETING-MASSNAHMEN
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STAMMKUNDEN MARKETING



LE COMPONENTI NUOVE: CODICE BIDIMENSIONALE



VIELEN DANK FÜR DIE AUFMERKSAMKEIT
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Denis Pellegrini

Vertriebsleiter

denis.pellegrini@zeppelin-group.com

M: +39 392 234 89 76


